
Els c�mpings gironins guanyen pes fora de temporada i

impulsen la desestacionalitzaci�

Un estudi presentat al Girocamping Pro destaca el paper del sector i

assenyala que a la Costa Brava hi ha un treballador per cada 413 turistes,

davant dels 705 de Tarragona o els 1.972 de Lleida

Els c�mpings de les comarques gironines van generar lÕany 2024 un impacte econ�mic superior als 650 milions

dÕeuros en nou municipis clau, segons lÕestudi ÇAn�lisi del c�mping a la Costa Brava 2025. El c�mping com a eina

de desestacionalitzaci�È, elaborat per BIM Consultors. LÕinforme, presentat aquest dijous en el marc del

congr�s Girocamping Pro a Torroella de Montgr�, posa en relleu el paper del sector com a motor econ�mic i de

desestacionalitzaci� tur�stica.A m�s de la seva apor taci� en xifres, el c�mping �s tamb� un sector laboral clau.

Nom�s a la Costa Brava hi treballen 7.100 persones, una xifra que supera la suma dels treballadors de Tarragona

(1.637), Barcelona (1.007) i Lleida (250). LÕestudi destaca a m�s lÕef ici�ncia del model giron�, amb un rati dÕun

treballador per cada 413 turistes, molt per sota dels 705 que es registren a Tarragona i dels 1.972 de

Lleida.Durant el 2024, els c�mpings gironins van registrar m�s de 8,7 milions de pernoctacions, un 8,8% m�s que

lÕany anterior i per sobre del creixement mitj� del sector a Catalunya. En total, 1,48 milions de turistes van escollir

aquest tipus dÕallotjament, amb una estada mitjana de 5,89 dies anuals. Tot i que lÕagost continua sent el mes for t,

amb una mitjana de 7,41 dies, la temporada baixa tamb� mostra xifres rellevants, com els 3,3 dies de gener o els

5,9 dies de setembre.ÇEl c�mping giron� no nom�s ha aconseguit trencar la temporalitat estival i atraure

visitants durant tot lÕany sin� que sÕha conver tit en el gran motor de la desestacionalitzaci� tur�stica. Som un

element essencial per a lÕequilibri tur�stic i econ�mic del territoriÈ, ha af irmat Miquel Gotanegra, president de

lÕAssociaci� de C�mpings de Girona, durant la presentaci� de lÕinforme.LÕestudi conf irma que la demanda ja no

es concentra exclusivament a lÕestiu. De fet, mentre lÕagost registra una lleugera davallada, les temporades de

primavera i tardor presenten increments signif icatius tant en ocupaci� com en nombre de pernoctacions.

Aquesta evoluci� tamb� es ref lecteix en lÕober tura dels establiments: si el 2015 nom�s un 8% dels c�mpings de

la Costa Brava estaven ober ts tot lÕany, el 2025 la xifra ha pujat a lÕ11%. Els que obren almenys nou mesos han

passat de lÕ11% al 23% en una d�cada, i la mitjana de dies dÕober tura ha crescut un 21,5%, f ins als 215 dies

anuals.LÕinforme desglossa les dades en nou municipis analitzats, que sumen m�s de 650 milions dÕeuros

dÕimpacte econ�mic. Torroella de Montgr� lidera el r�nquing amb 133,6 milions, seguit de Blanes (91 MÛ), Sant

Pere Pescador (90,5 MÛ) i Castell� dÕEmp�ries (88 MÛ). Tamb� hi f iguren Calonge i Sant Antoni (80 MÛ), Pals (78,2

MÛ), Palam�s (37,1 MÛ), Lloret de Mar (28,5 MÛ) i Roses (23,1 MÛ).Els c�lculs ref lecteixen que a tot arreu hi ha

hagut creixements fora de lÕestiu. Per exemple, Blanes ha incrementat un 46% el valor econ�mic generat fora de

temporada en la darrera d�cada i ha arribat als 91 milions. Palam�s ha crescut un 43% (37,1 MÛ), Roses un 36%

(23,1 MÛ), Pals un 22% (78,2 MÛ) i Castell� dÕEmp�ries un 20% (88 MÛ).Gotanegra ha remarcat que el model

giron� ha sabut combinar qualitat i sostenibilitat amb una ofer ta competitiva. ÒEl c�mping �s avui un pilar

essencial per a la nostra economia i per al nostre futur tur�sticÓ, ha af irmat.La presentaci� de lÕestudi sÕha fet en

el marc de la setena edici� del Girocamping Pro, celebrada a lÕAuditori Teatre Espai Ter de Torroella de Montgr�.

LÕacte ha comptat amb la pres�ncia de Jordi Colom�, alcalde de Torroella, Xavier Guitar t, delegat del Govern a

Girona, Vanessa Peir�, diputada de la Diputaci�, i Miquel Gotanegra, president de lÕentitat organitzadora.El

congr�s ha reunit prop de 300 professionals del sector i 24 empreses par ticipants, que al llarg de la jornada han

pres par t en activitats de networking i debat orientades a compar tir experi�ncies i generar sinergies. En

aquesta edici�, el focus sÕha posat especialment en la gesti� del risc i la seguretat davant el nou context

dÕemerg�ncia clim�tica. Segons lÕorganitzaci�, garantir la seguretat dels clients i dels equips �s avui una de les

grans prioritats del sector, i per aix� es treballa en noves estrat�gies, en lÕaplicaci� dÕeines tecnol�giques i en la



def inici� de protocols pr�ctics que permetin afrontar millor els riscos i donar respostes m�s ef icients en

situacions adverses.
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