
El Patronat de Turisme Costa Brava activa un pla

promocional espec�f ic per atraure turisme del Benelux

Segons l'Observatori Eurecat, aquest mercat ha caigut un 3% en arribades

i un 2% en pernoctacions

El Patronat de Turisme Costa Brava Girona ha activat un pla promocional espec�f ic per atraure turisme del

Benelux, el segon mercat internacional emissor per a les destinacions gironines. L'any 2025 va registrar un total

de 767.000 visitants i 3,8 milions de pernoctacions. El pla t� com a objectiu incidir en el sector de la intermediaci�

neerland�s, belga i luxemburgu�s i, alhora, captar i atraure al potencial visitant. Segons dades de l'Observatori

Eurecat, durant l'�ltim exercici ha registrat una disminuci� del 3% en arribades i un 2% en pernoctacions. De

forma disgregada, mentre el turisme neerland�s va mantenir les xifres, el belga va registrar un descens, amb

30.500 belgues menys, i en les estades, prop de 70.000 menys, que el 2025.Entre les actuacions que s'han dut a

terme, hi ha la par ticipaci� a la f ira VakantieBeurs, dÕUtrecht, del 8 a lÕ11 de gener; la par ticipaci� a la trobada

professional LuxTravelHub, a Luxemburg, el 19 i 20 de mar�, que va aplegar dos-cents agents de viatge amb

lÕobjectiu de promocionar lÕofer ta de la destinaci� coincidint amb la nova connexi� a�ria que la companyia a�ria

Luxair iniciar� al juny amb lÕAeropor t Girona-Costa Brava; lÕorganitzaci� del workshop invers a la Costa Brava

amb la programaci� de viatges de familiaritzaci� per als setze agents de viatge a la destinaci�, i lÕassist�ncia

conjunta amb lÕAg�ncia Catalana de Turisme al village de la cursa ciclista Li�ge-Bastogne-Li�ge, vinculada a

lÕesdeveniment del Tour de France, que enguany discorrer� en territori catal�.Des de l'ens tamb� destacant la

trobada comercial que es far� el 12 de maig a la ciutat belga de Lieja, despla�ant per a lÕocasi� una �mplia

delegaci� dÕempreses i entitats tur�stiques gironines que es reuniran amb una quarantena dÕagents de viatges,

prescriptors i mitjans de comunicaci� belgues. En lÕ�mbit de la publicitat es difondr� la nova campanya

publicit�ria ÇSoc la Costa Brava i el Pirineu de Girona, amb mi vius el dobleÈ, a les ciutats de Brusseláles i

Amsterdam utilitzant supor ts exteriors com ara autobusos urbans i marquesines, entre dÕaltres.Aix� mateix,

sÕhan fet viatges de familiaritzaci� amb ag�ncies estrat�giques com Unique Hideaways i ProÕs Golf time; viatges

de premsa per a mitjans de comunicaci� com Weekend Knack i Reishonger.nl i sÕhan organitzat viatges amb

creadors de continguts. A par tir de la primavera es programaran noves visites de professionals a la demarcaci�

motivades per lÕinter�s de con�ixer de primera m� lÕofer ta tur�stica de la destinaci�.El president de la Diputaci� i

del Patronat, Miquel Noguer, af irma que el turisme del Benelux �s "fonamental" per a la destinaci� gironina. "A

m�s del volum que representa, aprecia la qualitat i el valor de la nostra ofer ta, i �s un mercat altament f idelitzat",

remarca. A m�s, Noguer af irma que en l'actual tessitura geopol�tica, "la nostra destinaci� ha de fer-se valer com

a destinaci� segura i refugi de la Mediterr�nia".
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