Refer el comer¢ de Figueres

Aquest fenomen no és exclusiu de la ciutat de 'TEmporda sin6 Que és un Quelcom compartit amb moltes ciutats
mitjanes de Catalunya Que estan veient com tota la seva estructura economica es desfa davant dels seus ulls.
Les ciutats mitjanes son les grans perdedores de la globalitzacid i les capitals, en son les grans guanyadores:
oportunitats, funcionaris, administracions. Tot es concentra a les capitals de provincia.En l'ecosistema d’una
ciutat mitjana, el comerg sempre ha estat un element fonamental per Qué a més del dinamisme econdmic Que
suposa, articula i revitalitza el centre dels municipis.Sembla Que aquesta decadéncia de les capitals de comarca
no preocupi gens a la majoria de politics, amb comptades excepcions, i després, molts es Queixaran dels
resultats Que es produeixin.Més enlla de 'abandonament de les ciutats mitjanes de l'interior, moltes son les
causes d'aquesta crisi comercial. La compra on line, els grans centres comercials, |a precaritzacio de les
classes mitjanes, els canvis en el model de consum. | en el cas de Figueres, una pérdua evident del seu
enfocament estratégic. | aqui, si Que hi tenen responsabilitat el conjunt del comerg perd especialment,
l'administracié municipal.Figueres ha vist com la seva poblacié ha canviat i com part dels nous figuerencs tenien
una capacitat de compra menor Que fa vint o trenta anys. En paral-lel ha deixat d'esdevenir la millor opcié de
compra habitual pel Que havia estat el seu public, no ja pels propis compradors de 'Alt Emporda, sin6 pels
compradors de les comarqQues gironines. EI Gran JonQuera, 'Espai Gironés, la ciutat de Girona o la Roca estant
essent una competéncia massa gran per la petita ciutat empordanesa.Davant d'aquest pérdua de competitivitat
davant d’aquest nous actors, Qué hauria de fer la ciutat?En primer lloc, assumir la situacio i no negar-la. Els
discursos triomfalistes mentre hi ha carrers sencers del centre amb les persianes abaixades o la ubicacié de
cartells de llogat sense qQue ningu obri res, no ajuda. Sense un diagnostic sincer és dificil revertir cap situacié.En
segon lloc, reorientar amb ambicio una estratégia comercial amb cara i ulls Que tingui clar el potencial a
desenvolupar. En aquest sentit, I'estratégia turistica-comercial sota la marca «La ciutat de 'Emporda» ho va
anticipar, i seria hora de consolidar-ho. EI Que es pretenia i encara es pot fer, és Que Figueres sigui la referéncia
comercial del nord de la Costa Brava.Més enlla d'intentar recuperar mercat propi -compradors dels pobles veins i
d’arreu de les comarqQues gironines- Que es podra fer a mig i llarg termini, allo prioritari és aprofitar més els
publics Que ara mateix estan més a disposicio dels comerciants de Figueres. | aQuests son tres:-Turista Que
visita la ciutat atret pel Museu Dali. Molt poques ciutats tenen el centre comercial peatonal al voltant d'un
epicentre cultural de primera magnitud com el Museu Dali. Reforgar el vincle entre turisme i comerg és clau. El
turisme cultural ha de ser un dels pilars del comerg figuerenc. Com ho és en la restauracio. AQui cal una
estratégia molt clara per aconseguir Que el shopping sigui el complement ideal de la cultura.-Persones amb
segona residencia a la comarca. Ja siguin de Barcelona com d’altres paisos. Han de veure la ciutat comla
veritable oferta comercial durant les seves estades temporals a la comarca.-Finalment, els francesos. De Tolosa
al Perthus. Els nostres veins tenen una tirada especial a venir a la nostra ciutat i cal reforgar aquesta tirada. Es
important reforgar la publicitat a la Catalunya Nord i el Sud de Franga.En tercer lloc, cal tragar una estratégia
liderada per el govern municipal i Que impliui a la majoria de propietaris de locals del centre per adequar els
preus a la demanda real actual. No pot ser Que la ciutat tingui preus fora de mercat Que dificultin l'obertura de
nous locals.També, estaria bé crear un ens municipal encarregat d’atraure noves marques i facilitar a les
empreses Que es volen instal-lar a la ciutat tot el procés d’aterratge. Des d'oferir locals en funcid de les seves
necessitats, a facilitar tramits i proveidors.També és important continuar creant més places d’aparcament,
ajudar en el relleu generacional i excellir en la neteja.l finalment, entendre Que el nou mixt comercial de la ciutat
no ha de passar només per establiments a 'entorn de la moda. Caldra incrementar més empreses de serveis,
professionals, etcetera, Que ocupin locals en zones comercials impensable fa vint anys. | entendre Que la
restauracio més enlla d'estar a 'entorn del Rovell de 'Ou -plaga de les Patates, Ajuntament, Rambla, Pujada del
Castell- també pot ser un actiu al mig dels carrers més comercials. Segurament, ara el moment és propici a Que
la restauracid entri als carrers més preuats, ja Que viuen un moment molt diferent al del comerg tradicional.
Figueres pot i ha de posar-se les piles comercialment parlant. Sempre ha estat una ciutat comercial i sempre ho



sera. El tema és continuar essent un referent de Qualitat. Encara és possible si tothom es posa les piles.
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