
Alimentaci� i begudes lideren el creixement comercial a

Girona amb un augment del 6,1%

Girona suma 2.167 activitats comercials, tot i que la xifra �s lleugerament

inferior a la registrada abans de la crisi sanit�ria

Aquests tipus de negocis tamb� s�n dels que m�s s'han incrementat des d'abans de la pand�mia. La ra� �s que

del 2019 a l'any passat han experimentat una pujada del 9,5%, nom�s superats per les botigues de noves

tecnologies que han passat de 60 a 73 (21,6%) i les d'ar ticles de la llar, de les quals abans de la Covid-19 hi havia

cent negocis i el 2025 n'hi havia 111 (11%).Es tracta de botigues de petit comer� alimentari, com ara f leques,

carnisseries, peixateries, fruiteries, botigues de queviures, vins i begudes, dol�os o productes gurmet, entre

d'altres. No formen par t d'aquest grup, per tant, no inclou supermercats, autoserveis, hipermercats, bars ni

restaurants, perqu� el mateix registre els tracta com a tipologies comercials diferenciades.De fet, els

restaurants �s un grup a par t, ja que el seu creixement ha estat del 53,2% des d'abans de la pand�mia a ara. El

2019 n'hi havia 261 i l'any passat 400, si b� �s cer t que de 2022 a 2025 nom�s se n'han sumat sis. En canvi, el

nombre de bars ha caigut un 43,3% des d'abans de la pand�mia, de 353 el 2019 a 200 l'any passat, tot i que en els

�ltims quatre anys la xifra s'ha estabilitzat.En total, Girona va registrar l'any passat 2.167 activitats comercials,

catorze m�s que el 2024, per� inferior a la xifra d'abans de la pand�mia (2.207). De 2024 a 2025 l'activitat que

sur t m�s mal parada �s la de roba i cal�ats, que va passar de 252 a 241. Tamb� en perd un 18,5% respecte a

abans de la pand�mia.La mem�ria tamb� detalla que Girona "gaudeix dÕuna ofer ta variada de models comercials

que es complementen entre si", els nous formats com ara les franqu�cies, i el comer� tradicional. La integraci�

s'aconsegueix "gr�cies a lÕesfor� de tots els sectors implicats que treballen de manera conjunta per fomentar la

conviv�ncia i coexist�ncia dÕaquests models", remarca el document.Un altre factor �s la condici� de capital de

demarcaci� que fa que "rebi multitud de p�blic de fora dÕaquest �mbit, el que fa que sigui un nucli amb una alta

potencialitat de visites amb una intenci� clarament comercial". El turisme tamb� �s un altre aspecte a tenir en

compte i, l'any passat, l'Of icina de Turisme ubicada a la rambla de la Lliber tat va tenir 1.015 consultes

relacionades amb el comer�, un 8,36% del total.
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